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Aussi diverses et variées fussent—elles, les interventions de
I'Agence s'expriment toujours par un engagement financier,
puisque c'est 1a son principe d'action. L'incitation financiére,
implique de la part du bénéficiaire une contrepartie qui est une
promesse de faire (ou de ne pas faire).

Il se produit donc, a un moment donné, un accord de volonté
entre I'Agence et le bénéficiaire, accord manifesté par un acte
écrit.

L'engagement de 1'Agence, qui se définit comme une opération
financiére publique, doit respecter les formes particuliéres qui
s'attachent a la nature publique de l'opération.

L'objet de ce fascicule est de rappeler un ensemble de regles qui
permettront de définir sans ambiguité, dans tous les cas ol

I'Agence s'engage sur le plan financier :

— la nature des contrats,
- les procédures de passation de ces différents contrats.

Deux autres fascicules seront rédigés, sous forme de guides
méthodologiques.

Le premier décrira et commentera le modéle type d'un marché
public.

Le second sera consacré a l'exécution des marchés publics.



